






























































3 U 237629 UWG - Seile 22 -

L 1] [ ]
Butterkéise Scheiben
S0 g 1.68 1043 217
9ip 1.90 105 g 2.19
921 1.92 106 ¢ 222 @ an O
0 Loq 1074 g Deutschiland
aqp 1.96 1082 2.26
45 g 1.99 109 g 2.2B e 3 !
, 1 kg 9 g 2.01 110g 2.30 Ty Kuhmilch
- - 97 g 2.03 1115 2.32
2 0 9 0 58 g .06 112 g 2.34 i
. | a9 g 2.07 113g 2.36 &j Schnittkase
8- 3 100 g 2.09 114g 2.38
101 g 2.11 1158 2.4D
' 17156 107 g 2.13 116 g 2.42
¥ N 103 g 2.15 117g 2.45

Solche Preisangaben waren dem |Inlormalicnsinteresse des Verbrauchers nichl zu-, sondern ab-

tréglich.

Zwar 15l der Einwand der Klagenn zutrelfend, dass die Beklagle zum einen gar keine Regalpreis-
schilder verwenden misse und sich zum anderen aul dem Preisschild am Regal auf die Angabe
des Grundpreises und die Informalion beschrinken kdnne. dass sich der Gesamtpreis aul der
Ware beflindel. Dies steht jedoch im Widerspruch zum Ansatz des Preisangabenrechls. wonach
dig Pllichtangaben der PAngy grundsatzlich durch [reiwillige Preisangaben ergénzl werden dir-
fen (Harle-Bavendamm/Henning-Bodewig/\Weidert, 5. Aufl. 2021, PAngV § 4 Rn. 8). Daruber hin-
aus kann die Angabe eines 100-Gramm-Preises durchaus eine informative Orienlierungshilfe lar
den YVerbraucher darsiellen, da die meislen Kasepackungen in der Grofienordnung von 100 g an-

gebalen werden.

cc) Ein Verstoll gegen die preisangabenrechtiichen Transparenzgebote besteht auch nicht darin,
dass die Beklagte - neben der Angabe des 100-g-Preises hei Kase mit unterschiedlichen Ge-
wichtseinheiten - bei Kase mit einheitlichen Gewichtseinheiten den Gesamlpreis blickfangmaiiig

hervorgehoben angibt.

(1) Zwar siehl die Beklagle in demselben Warenregal in Bezug auf die gleiche Arl yon Lebensmit-
teln (Kase) zwe verschiedene heryorgehobene Preisangaben vor, die einen unlerschiedlichen |n-
lormaiionswert haben: Der jeweils hervorgehcbene Preis aul den Regalpreisschildern belnffl ent-
weder einen Gesamlpreis oder einen Orentierungspreis pro 100 g. Diese Arl der Preisdarslellung
kann einen Preisyergleich erschweren, was grundsalzlich dem Sinn und Zweck der Preisanga-
benyorschrilen widerspricht. Denn der Verbraucher muss, wenn er sich mil den unterschied|-
chen Regalpreisschildern konlronliert siehl, zun&chsl einmal durch analybische Prifung ermilteln,

welchen Aussagewert der ihm angezeigle heryorgehobene Preis {iberhaupt hal.














